


シニア・女性読者は
他紙の1.7倍

中央3紙
比較でトップ！

詳しくは
P2へ

1ページあたりの
平均閲読時間

読者のロイヤルティーの高さが魅力です！

20年以上の
長期購読者

他媒体では
届かない

「リーチ」 2 信頼から行動につながる

「口コミ・拡散力」

● 聖教新聞が主読紙である

● 49歳以下（若者中堅）
　 聖教新聞のみ購読

● 聖教新聞は自分の
　 生活に欠かせないメディア

だからこそ、
広告が読者に届く！

聖教新聞への信頼が、
広告の信頼に直結します！

あらゆる世代で際立つ
購買・レスポンス力！

●掲載されている
　広告が信頼できる

● 記事を話題にしたり
　シェアしたりします

●事例＞P6-P8 ● 　　　　　　 　 ＞ P9-P10 ●    ＞ P１１
　  

● 補足資料 ＞ P13 -P14

3 確かな「購買・レスポンス力」

詳しくは
P5へ

詳しくは
P4へ

詳しくは
P3へ

● 新聞広告を見て、
　商品を買いに行ったことがある

●掲載広告の商品・サービスを
　購入（利用）してもいいと思う

AUDIENCE
［読者プロフィル］

聖教新聞３つの強み

中央3紙の

強
み
！

聖教電子版
デジタル広告ほか

小枠・出版広告
広告メニューほか 

●    　　＞ P１2
　  

入稿ガイド
発行形態・調査概要 

96.1%
71.1%

90.6%
73.6%

77.0%

強
み
！

強
み
！

強
み
！

強
み
！

強
み
！

若者中堅読者は
他紙の1.7倍

1

約2倍 約65%
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AUDIENCE
［読者プロフィル］

聖教新聞の
読者の特徴は？ シニア、女性読者が多いのが特徴！

読者のロイヤルティーの高さが魅力です！

世代を超えて読み継がれる信頼が、
広告への安心に直結しています !

たっぷり、しっかり読んでいます !

聖教新聞
（12P）

朝日新聞
 （32P）

毎日新聞
（24P）

読売新聞
（32P）

0.85分
1.06分
0.68分

● 男女割合

● 平均年齢　

● 1ページあたりの
　平均閲読時間

● ２０年以上講読している読者の割合

11.7%29歳以下

8.3%30歳代

10.0%40歳代

12.6%50歳代

26.9%60歳代

30.5%70歳代

2.01分

● 曜日別の閲読時間

全国MPS調査（2023／2025）、聖教新聞読者調査（第11回／第12回）

女性 男性

● 世代別（割合）

● 聖教新聞のほぼすべての
　ページに目を通す

94.3%

2

さらに土日に
上昇

月 火 水 木 金 土 日

中央3紙の
約2倍

聖教新聞

朝日新聞

毎日新聞

読売新聞

64.8%
61.4%

46.9%

55.8%

93.1% 92.3%92.7%
94.0%

95.4%
96.9%

92.1%



37.0%
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他媒体では届かない「リーチ」 聖 教 新 聞
３つの強み

中央3紙を押さえ、購読料金の妥当性で１位！

● 新聞の月々の購読料金は妥当だ

聖教新聞
中央3紙

聖教新聞
新聞（他紙）

テレビ

ラジオ

雑誌

スマートフォン
携帯電話
パソコン

タブレット端末

本

全国MPS調査（2025）、聖教新聞読者調査（第11回／第12回）

中央３紙：朝日新聞、毎日新聞、読売新聞の平均　次ページ以降も同様

29.5%

77.0%
17.9%

56.2%
17.0%

11.6%
85.4%

51.8%
31.3%

他紙の約5.7倍、
テレビの2倍以上

約８割の読者が、
聖教新聞にしかない
価値を感じています

● 自分の生活に
　欠かせないメディアは？

主 読 紙 は
聖 教 新 聞 で す

●心を動かされる
　メディアは？

● 49歳以下（若者中堅）の
聖教新聞のみの購読率

生活に欠かせないメディアだからこそ、広告も届きます！

3

01
A C T I O N 新聞での接触から、

WEBやSNSで
検索します

02
A C T I O N

● 聖教新聞を見て商品や企業を
WEBやSNSで検索する

64.4%

聖教新聞
新聞（他紙）

テレビ

ラジオ

雑誌

スマートフォン
携帯電話
パソコン

タブレット端末

本

84.8%
14.9%

35.9%
22.5%
21.3%

28.9%
21.9%

52.0%

96.1%

73.6%

聖教新聞

33.1%
併読

66.9%
聖教新聞のみ

中央5紙
2.6%

●他紙との
併読の割合

●主読紙は？
地方紙・
その他
1.3%

若者・現役世代
にも届きます！

WEB や SNS検索の
起点となる聖教新聞。
高いクロスメディア効果！
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信頼から行動につながる「口コミ・拡散力」 聖 教 新 聞
３つの強み2 

聖教新聞読者調査（第11回／第12回）

●情報の内容が
信頼できる

切り抜く

●掲載されている広告が
信頼できる

● 1週間以上前の
聖教新聞を読み返す

聖教新聞への信頼が、広告の信頼に直結します！

他紙の
約3.8倍

90.9%
71.1%

●掲載されている企業が
信頼できる

74.1% 84.9%

91.2%

4

90.6%
● 掲載される広告について、
家族や友人と話題にする

40.0%

● 広告の内容をSNS上で
シェア等、投稿したことがある

49.4%

95.7%

91.7%

01

● 切り抜きやクリップをする
（電子版）

● 記事を家族や知り合いと
話題にしたりシェアしたりする

A C T I O N 話題にする02
A C T I O N 拡散する03

A C T I O N

SpreadTopicsClippings

聖教新聞ならではの
「OnlyOne」の活用
事例があります

家庭用ではなく自分
用に聖教新聞を購読
している

各種会合などで聖教
新聞を読み合って
 学習をする

「聖教新聞ならでは」の
読み方・読まれ方

データで読み解く

補足資料1
P13へ
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 聖 教 新 聞
３つの強み3 

確かな「購買・レスポンス力」

シニア 女性
若者
中堅

5

広告を見て、商品を買ったことのあるシニア・女性読者は、1.7倍！

若者中堅世代は前向きな
購買意欲を持っています！

あらゆる世代で際立つ、
確かな 購買・レスポンス力！

健康意識が高い
アクティブ・シニア！

女性読者の高い精読率が、
購買へとつながります！

● 美容関係にはお金をかけるほう

● 掲載広告の商品・サービスを
　 購入（利用）してもいいと思う

中央3紙 24.7%

聖教新聞 41.2%

中央3紙 9.6%

16.3%聖教新聞

● 食材宅配サービス ※1年間の利用経験

中央3紙 17.6%

21.1%聖教新聞

● 着るものに気を使いお金をかけるほう

中央3紙 12.0%

15.1%聖教新聞

● 栄養補助食品をよく利用する

中央3紙 13.9%

22.4%聖教新聞

30.4%
● 広告を見て、商品を買いに行ったことがある

聖教新聞
中央3紙 17.3%

● 食材宅配サービス ※1年間の利用経験

中央3紙 13.9%

17.6%聖教新聞

● 着るものに気を使いお金をかけるほう

中央3紙 6.6%

10.6%聖教新聞

● 定期的に健康食品を利用している

中央3紙 10.6%

14.1%聖教新聞

● 広告を見て、商品を買いに行ったことがある

中央3紙 16.3%

28.1%聖教新聞

全国MPS調査（2023／2025）

1.7倍 1.7倍
1.7倍





2025年4月27日（日）付　全15段モノクロ全国版　「兵庫の魅力 全国発信シリーズ」







https://www.seikyoonline.com
https://seikyo-gourmet-research.info/?utm_source=s_online&utm_medium=display&utm_campaign=online
https://seikyo-gourmet-research.info/form/
https://youtube.com/@seikyoshimbun?si=teY7AklVi8ZuhqVD
https://podcasts.apple.com/jp/podcast/%E3%83%A9%E3%82%B8%E3%82%AA-seikyo-labo-%E8%81%96%E6%95%99%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%A4%BE/id1554213919
https://www.tiktok.com/@100_kotoba?_r=1&_t=ZS-95Kn15ilxBA




https://www.seikyoonline.com/intro/information/pdf/new-digital-ad01.pdf






https://www.seikyoonline.com/intro/information/ads.html



